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Vendu a 20 000 exemplaires en kiosque

Et diffusé a 18 000 abonnés

Au prix de 9,5 0€/numéro
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10 000 exemplaires supplémentaires
distribués gratuitement a une audience Influente
Dans les salons 1¢re classe des compagnies d’aviation

Voyageurs Thalys Paris/Bruxelles 1° classe,
locations Jet PI’iVé, Cocktails privés, membres de cercles prives




Une diffusion restreinte et de quahté
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Passion, ¢thique et valeurs :
la chasse présentée comme un Art de Vivre.
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La chasse comme un Art de vivre

Prestige et Esthétisme
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La Chasse est un ¢tat d’esprit,

Une culture a part enticre. C’est vivre une expérience
a la rencontre de la nature, de I’art et de 1’histoire.

Des rubriques variées :

« ACTUALITE DE LA CHASSE /
EVENEMENTS SORTIES PEOPLE /
PRESENTATION DES PRODUITS

* REPORTAGES TOURISTIQUES
« ART ET HISTOIRE DE LA CHASSE

Elargissement a une audience

plus generahste et haut de gamme
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La passion ‘ 3
et I'instinct %4

FRANCE

ESPAGNE

AFRIQUE

Distribution des notes

Moyenne : 8.3
Top 7-10 : 93%

Q: Si vous deviez lui donner une note d’appréciation de 1 a 10, laquelle choisiriez-vous ?
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Jours Total 100%

Photos et illustrations ‘ 72% 28%

Total 98%

Lapassion § @& 4 : : o
ot l’instinct Mise en page des articles ‘ 35% 63%

FRANCE

B?A\GNE e Tota | 9 3 0/0
e Couverture 68% 25%

Total 92%

Choix des sujets traités ‘ 44% 48%

Total 85%

Mode de traitement des sujets ‘ 27% 58% B Beaucoup

W Assez

Q: Pouvez vous nous dire si vous avez apprecié ...
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plus de 2 heures

La passion ‘ ,
et I'instinct ¥4

FRANCE

Moins d'une
heure
6%

ESPAGNE

Entre une et
deux heures
29%

Plus de deux
heures
65%

Q: Avez-vous lu Jours de Chasse en ...
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POPULATION PREMIUM

= Cadres et/ou hauts revenus

Soit 6 787 000 individus

3 657 000 cadres, ACTIV

4 601 000 hauts revenus, EASY
1 472 000 cadres hauts revenus, EASY ACTIV

Taille de I’¢chantillon 10 255 personnes




ﬁ?&SS 4’7 000 lecteurs Premium

30 000 EASY

De I’élégance |
E \_. ;a_\_./‘_anzth:;t_out.I 17 000
m s EASY ACTIV
_

ACTIV
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LDP — Etude PREMIUM 2009 AUDIPRESSE




47 000 lecteurs Premium

HASS

‘> 0
De I'élé ﬁ 29% Top2%
m\“ =

46%
indice 195

LDP — Etude PREMIUM 2009 AUDIPRESSE




Jours 30 000 1ecteurs EASY

HASS

Arrtn * !
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TOP8% TOP5% TOP2%
>60 000€ >75 000€ >105 000€

137
‘ ; | 100
— \\ :
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Plus les revenus augmentent, meilleure est
I’affinité de

LDP — Etude PREMIUM 2009 AUDIPRESSE — Base EASY
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C ours E 34 OOO lecteurs Premium ACTIV

TT%

DeI'€légance | y |
u.... aVaI’lt tOllt Dirigeants et Cadres d::lac;iréa:)des Entreprises (>500 Indice 55

!
Artisans, Commergants, Dirigeants et Cadres des TPE (<10 :
Indice 156

Cadres de la Fonction Publique 13,1 Indice 73

Professions libérales, Conseils m Indice 67
LDP — Etude PREMIUM 2009 AUDIPRESSE
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® 269 lecteurs de Jours de Chasse
interrogés

e L’échantillon est redressé sur le lectorat
de I'étude Premium 2009 en terme de
sexe, d'adge et de lieu de résidence.

e Les interviews ont été réalisées par
questionnaire auto-administré entre les
mois de juin et juillet 2009
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Q: Combien de fois chassez-vous par an ?/Depuis combien de temps chassez-vous ?
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o o
Migrateur 63% Grand gibier 76% Petit gibier 8%
0

Sédentaire 43%

Q: Quel type de chasse pratiquez-vous ?
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Q: Possédez-vous un fusil de chasse ?/une carabine ?/Avez-vous un chien ?/ Faites vous partie d’un équipage ?
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Q: Chassez-vous... ?/ Chassez-vous a I’étranger ?/ Si oui, a quelle fréquence ? Sur quel continent ?




CliisE

Instants de
prédation

Europe Afrique

Q: Chassez-vous... ?/ Chassez-vous a I’étranger ?/ Si oui, a quelle fréquence ? Sur quel continent ?
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Gastronomie
67%

Voyages
58%

I (e e Musiaue
57%

Sport
R a7,
I 'c'a9¢; Jardinage

40%
I, o obile
34%

Animaux

I 350/,
Décoration
I s
Spectacles
I o

Informatique
I

Q: En dehors de la chasse, quels sont vos autres centres d’intérét ?




Jours
(CHASS

Gastg;;gmie} L 85% consomment
Voyages de I’alcool au moins une

58%

Littérature, fois/semaine, dont :

Musique
57%

P 90% vins fins
Bricolage,
Jardinage

o 43%champagne
34%

Animaux 22%0 whisky bourbon

32%

Décoration
25% 10 % cognac armagnac
Spectacles
190/0

6% gin tequila vodka

Informatique
11%

Q: En dehors de la chasse, quels sont vos autres centres d’intérét ?




Jours

Gastronomie
67%

Vore } 88% des lecteurs

Littérature,

M ont fait au moins un voyage

Sport

a7% au cours de ’année.

Bricolage,
Jardinage
40%

Automobile

34% 82% sont partis
Animaux
32% a |’étranger,
Décoration
25%

Spectactes dont 40%

Informatique

1% 3 fois ou plus

Q: En dehors de la chasse, quels sont vos autres centres d’intérét ?/Au cours des 12 derniers mois combien avez-vous effectué¢ de voyages a titre personnel ?
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Sport
47%
Bricolage,

Jardinage
40%
Automobile
34%

Animaux
32%

Décoration
25%

Spectacles
190/0

Informatique
11%

Q: En dehors de la chasse, quels sont vos autres centres d’intérét ?/Occupez-vous vous-méme de votre jardin ?

Gastronomie
67%

Voyages
58%
Littérature,
Musique
57%

83%
des lecteurs
participent
a I’entretien

de leur jardin
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Sport
47%
Bricolage,

Jardinage
40%

Automobile
34%

Gastronomie
67%

Voyages
58%
Littérature,
Musique
57%

Animaux
32% }
Décoration

25%

Spectacles
190/0

Informatique
11%

Q: En dehors de la chasse, quels sont vos autres centres d’intérét ?/Combien d’auto possédez vous dans le foyer ?

89%

possedent au moins deux
voitures,

dont 55%

en ont 3 ou plus
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Culture et Nature

Lecture
57%

Faire les antiquaires

Expos, musées,

I rcstre, concerts
44%
Equitation
I
Vélo
I -
Tennis
I
I
17%
I
16%

Q: Quelles activités pratiquez-vous ?
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| % Acheteurs >75 €
Chaussures ﬁ_:i% 77%

Pantalons hors- %_! 5 8%

jeans

54%
= de 75 a4 150€ 51%

= de 150 a 300€

= de 300 & 750€

Chemises B + de 750€ 3 6%

Q: Pour chaque type d’article, combien en avez-vous acheté au cours des 12 derniers mois ?
Dans quelle tranche de prix se situent habituellement vos achats? Base acheteurs
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% Acheteurs >300€

Costume lﬁﬁ; 5% 7 8 %

Cur, dain, | ST TR .. 749,
fourrure S T 12% 0
Veste, blazer (IIINas0 IO SN - 57%

] = de 300 a 450€
parkabowson 4% e 570,

= de 450 & 750€

= de 750 & 1500€

Manteau, ﬁ-i( 0 390/
imperméable I 4% 1% ® + de 1500€ 0

Q: Pour chaque type d’article, combien en avez-vous acheté au cours des 12 derniers mois ?
Dans quelle tranche de prix se situent habituellement vos achats? Base acheteurs
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% Acheteurs >500€

(-
= de 500 2 1000€ Montres E-: 0

= de 1000 & 1500€

= de 1500 4 3000€

Appareils photos %ﬂ(

Q: Pour chaque type d’article, combien d’articles possédez-vous ?
Dans quelle tranche de prix se situent habituellement vos achats?
Base acheteurs

E + de 3000€

27%




70%
66%
30% 24%

1 lecteur sur 2
valeurs mobiliéres de plus de 40k€
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D
o/ Jttouverle  Sous les cieux uruguayens

Petit gibier au chien d'amét, tourterelles, bécassines, I'Uruguay est un eldorado pour le cynégéte. Ou quand le réve devient une réalité dans ce
petit pays d'Amérique du sud.

@(WZ?I/?& Les buffles de la Zambezia

Ancien et prestigieux teritoire de grande chasse, le Mozambique, aprés les épreuves de la guerre d'indépendance et de la guerre civile, entend
rivaliser, demain, avec la Tanzanie etle Bostwana. Le biotope est prometteur, etles bonnes volontés présentes.

7
ﬁ@ﬁ?ﬁ/& Les Ardennes. La légende des siécles

Par son histoire, par ses histoires, les Ardennes restent viscéralement une terre de chasse. Méme si le sanglier et le cerf ontremplacé I'aurochs
etle bison.

ﬁmﬂ/ é @(ﬂé John H. « Pondoro » Taylor

Par amour pour I'Afrique, cetilandais a mené pendant plus de trente ans la vie aventureuse de chasseur professionnel. Récit d'une vie de
passion et d’excés d'un personnage controversé.

G .
6’%0/[4’ a /d{//cm{/ﬁ Catherine Farvacques

Avec son sens du mouvement et de la précision, Catherine Farvacques est tout en vérité. Portrait d’'une artiste au talent trés complet.

Olivier Dassault
Président fondateur

Bruno de Cessole
Rédacteur en chef
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jue & des contraintes de plus en plus
tonneront certains |

Un nouveau maga
sévéres ? Alors g

la chasse, au moment méme ol une nouvelle loi soumet la pratique cyn
favorites du "politiquement correct” ? L'étrang

Comme si, arguert es, la presse frangaise n'offrait pas, au reste, une variété de titres suffisante pour satisfaire les intéréts si divers des un million
et demi, ou presque, de nemrods que compte fhexagone.

Pourtant, sans méconnaitre la pertinence de ces objections, il nous a sembI¢, voici plus de trois ans, que Jours de chasse avait sa place dans le paysage
de la presse cy

spé qui visent une clientéle sp:
pour un magazine généraliste, haut de gamme, qui entend traiter la chasse comme un art de vivre, et comme un élément majeur du patrimoine historique
et culturel frangais, autant que comme un sport parmi d'autres,

. entre les revues de débats et d'idées ct les joumaux essentiellement techniques, il existait une "niche”

Cest dire si Jours de chasse ne s connait pas, i ce jour, de concumrents en France. Ce jeune magazine, qui aborde sa maturité, se situe plutot dans la
d g Gazette, Horses and Hounds, Country Life .. A leur instar, il se veut

t de liconographie...) que on aura phaisir & conserver dans sa

e de la maquette et la riches hoto ne réd: pas

nés les reportages et les articles de référence font entendre une

ligne des magazines britanniques ou américains comme Scottish F

pourautant le:
musique différente, ot s'hamonisent la rigueur de Finformation et la qualité de Fécriture.

ngrue. Signés par des connaisseurs et des

éeart des querelles et des polémiques qui agitent les milieux cynégétiques, Jours de chasse s'adresse, bien sir, aux chasseurs. Qu'ils soient
15, huttiers, archers, fauconniers, veneurs, quils préferent la battue ou fapproche, qu'il aient une prédilection pour le petit ou pour le gros
trouveront dans notre magazine matiére & contenter leur curiosité et satisfaire leur passion. Cependant, Jours de chasse voudrait aussi

rles femmes des chasseurs, celles qui ne sont pas nécessaire e es e ent avec une patie e douceur angélique

ement favori de leurs nemrods d'époux. Enfin, il aimerait toucher un public plus vaste, qui compt moureuxde la nature, les

amateurs de littérature et de peinture cy

sympathisants ou curicux, Jours de chasse, pour qui la nature n'exclut pas la culture, offira a la fois du réve et du concret, du plaisir et de la beauté.

iques come les collectionneurs d'objets de chasse. A c

Du réve, avee des reportages en France et ger qui leur feront déeouvrir ou redécouvir des territoires peu connus ou méconnus , des modes de

chasse rares et des gibiers prestigieuxou difficiles

Du concret, avee un inportant cahier technique oi ne seront oubliés n de Tenvironnement et de a faune, ni les conseils juridiques, ni les

chiens ni les chevaux, ces auxiliaires indispensables de Saint-Hubert, ni les ames ni les optiques

Du plaisir. avee un large éventail de rubrigues ol trouveront place les événements. les voixet les visages. les salons et les expositions cynégétiues.




SIMPLE PAGE DOUBLE PAGE

Page Standard 6 600 Double Page Standard 11 700
EMPLACEMENTS PREMIUM

4éme couverture 11 000 Double d'ouverture 15 000
2éme couverture 9 500 Centrale -
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OPPORTUNITES SECTEUR ARMURERIE
Les armuriers

bénéficient dans Jours de Chasse
d'une remise préférentielle de

-50%

*Cetie resnbee s applique en m

ENCARTS

National
2 pages 160 1/2 page
4 pages 1/3 page
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Contact commercial :
Jerome PINEL — 3/5, rue Saint-Georges 75009 PARIS

Port: 06 08 7799 89/ Tel : 01 40 54 11 07 / Fax : 01 40 54 12 85
jerome.pinel@valmonde.fr
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