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|E SPECTACIE
DU M NDE

UNE RICHESSE EDITORIALE UNIQUE

A travers toutes les dimensions du temps,

[> le passé, le préesent, le futur

le Spectacle du Monde eXplOre le beau, le bien et le vral...
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[E SPECTACIE

Spectacle du Monde explore le beau... DU MCONDE

L A RICHESSE ICONOGRAPHIQUE

Meilleure « une »

| au Grand Prix des Lecteurs
France Rail 2000

et

La route .i - :fﬁ_ e 000 Pt

o de Iedur

[ > Des cartes, des schémas, des chronologies
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U N CONTENU EDITORIAL DE QUALITE

> Un mensuel qui permet une réflexion de fond ... ]

96,5% de nos lecteurs estiment que Spectacle du Monde

[ESRECTACILE

les aide a mieux comprendre ce qui se passe dans le mondeDU M NDE

97,2% pensent qu'il leur permet de prendre le temps de F€flECNIT Rehausiement cimatiue
aux grands sujets d’'information La dlj!‘pe;jr
du XXle siecle
R S
95,1% considérent qu'il leur permet d'élargir leurs connaissanc@s = - & = =~

. g e e A = e
dans de nombreux domaines — e —— ~
S ] ' - : B
B ! : x’ o . |
R | e
'J't . BN
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EXPLORATION éi;_% = ¥ - -'_.&- "

Lattraction
des Poles
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Spectacle du Monde explore le bien... DU M INDE



- IE SPECTACIE
Spectacle du Monde explore le vrai... DU MCONDE

UN REGARD EN PERSPECTIVE SUR L'ACT

[Monde

La force
sunmte et

avec: | e Monde a bout portant et En perspectiv
pour dégager ce qu'il faut retenir de l'actualite du moment 8RS
et cerner les problématiques futures ik Birmanie

. . Voyage augays desjonzgs |
Questions Internationales bR b CppZeEs

pour aborder les grandes questions géopolitiques actuellg

Grands Reportages
pour explorer le monde tel qu’il est

NOtre Epoq ue e e -] a
pour décrypter la société contemporaine = = e | %
B | ‘égches 1

“de I'hlstblre



LE SPECTACIE

Spectacle du Monde explore le vrai... DU M INDE

UN MENSUEL AU CEUR DE L'HISTOIRE

Dominigue de Villepin
« Napoléan n°a pas besein du mythe
our Eire un grand homme »

A
= NAPOLEON

19 IEmperen!
Le Spectacle du Mor & =

nous ouvre les portes

sur les faits historiques et

les'grands personnages qui

ont marqué le temps PR e LIl o

des brumes

pour la postérité
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[> Des lecteurs fideles

96,3% d’abonnés o3

Pres de 30 000 exemplaires diffusés
pour une audience de 68 000 lecteurs a hauts

revenus prix d’'un exemplaire : 8€

[ > Des hommes urbains et actifs

62,3% sont des hommes

57% ont entre 35 et 64 ans

78% ont un niveau d’études supérieures

51% vivent dans I'agglomération parisienne
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[E SPECTACIE
DU MONDE

LA MEILLEURE AFFINITE SUR LES HAUTS F

251 — Le Spectacle du Monde est

leader en affinité sur les

146 hauts revenus dans la presse
127 , s
122 22 e d’actualité
top 4% top 2% top 1% top 0,5%

209%0 de nos lecteurs

appartlennent aun foyer aux
B Spectacle du Monde
B Univers concurrentfel revenus > 122k€/an
B Hebdos d'actualité




|E SPECTACLE
DU MCONDE

DES LECTEURS AU FORT POUVOIR D'ACHA

> Des lecteurs qui ont de l'argent ... J

Les foyers de nos lecteurs ont des liquidités annuelles supérieures a 122
000€

[ ... et qui le dépensent !
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|E SPECTACIE
DU M NDE

DES LECTEURS HEDONISTES

Nos lecteurs aiment se faire plaisir !

ls sortent beaucoup, ils trouvent toujours de quoi F:'”I“ pe
occuper leur temps libre, bref...

i,h"i'l!l'l'il'ili"."\ilgt.‘-

> des lecteurs qui bougent}

Perles =

Insolites
el précieuses

Nos lecteurs aiment ce qui brille !

lls aiment la joaillerie et I'horlogerie, les belles
~ voitures,

tesgrandes marsons, bref -
[ > des lecteurs qui aiment le luxe

gy g i
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|E SPECTACIE
DU M NDE

DES LECTEURS QUI BOUGENT

b

[ > De véritables Globe Trotters ...

Nos lecteurs ont effectué au moing g
5 séjours en vacances en unts

indice 121  //vsuc :indice 113

... dans des hotels 4 étoiles

indice 137  //vsuc :indice 113

Nos lecteurs sont TOpP consommateurs de
vacances

PUBLIPRINT



|E SPECTACIE
DU M NDE

DES LECTEURS QUI BOUGENT

20% sont abonnés a une activité culturelle [Vres -

indice 183  //vsuc :indice 145 E!JMEEI;:H b

> ESPIONNAGE
Les hommes de |'ombre

Avec « Renbsess o Erat =, Robert Be Niro

Expositions, concerts, littérature... ils aiment se divertir | =
3 Exposr’t;'ons

> PARIS
Splendeurs des Thraces

39% vont dans des musées, des €XPOSitions, des gal

e ., pour La pr . e centaing

d'art e
indice 133 1 vs UC : indice 115

34,3% vont au C|néma 1 a 3 fois par mois E”I :'I.'"‘."‘_?.f_‘._f,",",f’._:'
indice 153 /I vs UC : indice 112 2= i

28% assistent a des SPectacles s a1otois par an e SR ST

indice 171 /l'vs UC : indice 115

15% ont acheté 11 a 20 romans en un an
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[E SPECTACIE
DU MCOINDE

DES LECTEURS QUI AIMENT LE LUXE

[ > Le luxe, c’est avant tout leur style de vie !

Les produits de luxe sont pour eux un plaisir personnel (4,3%),

ché de ['art

et avant tout une valeur sdre, un gage de bon gouUt ow):

indice 167 /I vs UC : indice 104

CHAL MET

Les beaux bijoux et les montres de luxe les passionnent...

ils sont tres INtéresses par les bijoux

indice 218 // vs UC : indice 109

Exemples d’annonceurs
parus en 2006/07

et treés INtéresseés par les montres

indice 126 // vs UC : indice 99
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Eaga

14 5% sont des amateurs de voitures

IndICe 116 /l'vs UC : indice 101 FERRARI
60 ans
Exemples d’annonceurs de pa55|0n

parus en 2006/07

17% ont acheté leur voiture plus de 28 000€
IndICe 120 /l'vs UC : indice 109

68,3% ont I'intention d’acheter une voiture
IndICe 114 /I vs UC : indice 101
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> Des lecteurs qui ont de I'argent et qui investissent ! ]

Leurs biens immobiliers dépassent les 750 000 €

indice 141 // vs UC : indice 122

14% constituent leur patrimoine par des transactions immobilieres

indice 120 /' vs UC : indice 108

SIIC de PARIS

43,4% possédent une résidence secondaire

indice 146 /l'vs UC : indice 114

Pour les 3 prochaines années,
13.1% souhaitent acheter une résidence secondaire

indice 179 /I vs UC : indice 110

Exemples d’annonceurs
parus en 2007 |®
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[E SPECTACIE
DU MCOINDE

DES LECTEURS QUI AIMENT LE LUXE

Exemples d’annonceurs
parus en 2006/07

g g it

> Experts et épicuriens, ils aiment les bons crus .f ;«‘
s goltent a tous les vins, mais toujours de qualité ! = “
18% sont de gros consommateurs de Champagne ’E‘::_)ﬁ

indice 113 // vs UC : indice 107

57% de nos lecteurs consomment du Whisky / bourbon

SIGMNE EXTERIELH
DE RICHESSE INTERIEURE | (i)

indice 117 // vs UC : indice 107 |

lIs se constituent une belle
cave,
puisque 21,5% possedent

plus de 200 bouteilles

indice 141  //vs uc : indice 107

PUBLIPRINT

51% boivent du cOgnac ou de 'armagnac

indice 140  //vsuc : indice 107
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SPECTACLE DU MONDE

» Directeur commercial

Christian NORLOFF

0140541153
christian.norloff@valmonde.fr

LE SPECTACIE

> Directeur de la Publicité

Marc-Antoine GELIBERT

0140541106
marcantoine.gelibert@valmonde.fr

LE SPECTAZIE |

DU r\f(‘a

» Chef de Publicité

Barthéeléemy NEVOT

0140541109
Barthelemy.nevot@valmonde.fr

i.ﬁ Le siecle @ " L )

e
Y <5 Pe"’"“»'asans Arafat 3 d Alfv """"F"'e

U




Annexe - définitions

> Top consommateurs de vacances

Ont effectué au moins 3 s€jours de vacances au cours des 12 derniers mois
ET

Ont utilisé au moins un organisme de vacances ou une chaine d’hétels
ET

Ont effectué au moins 5 nuits en hoétel pour raison personnelle au cours des 12 derniers mois
ET

Ont effectué au moins 5 voyages en avion a titre personnel au cours des 3 derniéres années

> Amateurs de voitures

Sont intéressés par la voiture
ET

Changent de voiture au moins une fois tous les 5 ans
ET

Leur entourage leur demande conseil sur I'achat de voiture
(souvent ou de temps en temps)
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