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Un succèsUn succès
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Source : OJD PV 2005 à DSH 2010



Dans l’air du tempsDans l’air du temps

Source : OJD PV 2005 à DSH 2010Source : OJD PV 2005 à DSH 2010



La confianceLa confiance

Source : OJD PV 2009 -2010 – Données éditeur
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85%  de réabonnement
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Un magazine bâti 
sur des valeurs fortes
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EngagéEngagé



Influent - charismatiqueInfluent - charismatique



PertinentPertinent
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CrédibleCrédible



Ouvert au débatOuvert au débat



DigitalDigital

Une présence sur tous les nouveaux devicesUne présence sur tous les nouveaux Une présence sur tous les nouveaux Une présence sur tous les nouveaux Une présence sur tous les nouveaux devicesdevicesdevicesdevices



DigitalDigital

Source : Source Google analytics Fevrier 2011

Un site qui monte

131 330 Visiteurs cookie ...........................................................................................................................+ 289% vs février 2010
552 000 Pages vues.................................................................................................................................................+ 156% vs février 2010
194 446 Visites .........................................................................................................................................................................+ 251% vs février 2010

Une synergie édi toriale print/web
Avec l’expertise de 2 rédacteurs en chef adjoints du print : 
• Laurent Dandrieux (Service culture)
• Frédéric Paya (Service économie)

A venir
Une nouvelle formule
Le blog de Guillaume Roquette

Un site qui monteUn site qui monteUn site qui monteUn site qui monte
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172 000 lecteurs PREMIUM172 000 lecteurs PREMIUM172 000 lecteurs PREMIUM172 000 lecteurs PREMIUM172 000 lecteurs PREMIUM
Lecteurs PREMIUM = Personnes exerçant la fonction de cadre 

ou faisant partie des 8% de foyers français les plus aisés (TOP8%)

Source : PREMIUM 2010 - LDP

Cadres et hauts revenusCadres et hauts revenusCadres et hauts revenus



66% d’hommes66% d’hommes66% d’hommes66% d’hommes66% d’hommes
De loin le plus masculin des titres NEWS.

Le Point est second avec 57%.

Source : PREMIUM 2010 - LDP

Très masculinTrès masculinTrès masculin



17% de lecteurs leaders d’opinions17% de lecteurs leaders d’opinions17% de lecteurs leaders d’opinions17% de lecteurs leaders d’opinions17% de lecteurs leaders d’opinions
La meilleure affinité de toute la presse News

Leaders d’opinions = Professions libérales, médicales et intellectuelles, conseillers aux entreprises et particuliers, dirigeants d’entreprises 

Source : PREMIUM 2010 – LDP
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AffinitaireAffinitaireAffinitaire



40% ne lisent pas d’autres titres News40% ne lisent pas d’autres titres News40% ne lisent pas d’autres titres News40% ne lisent pas d’autres titres News40% ne lisent pas d’autres titres News

Source : PREMIUM 2010 – LDP

ExclusifsExclusifsExclusifs



64% vivent dans un foyer du TOP5%64% vivent dans un foyer du 64% vivent dans un foyer du 64% vivent dans un foyer du 64% vivent dans un foyer du topTOPtopTOP5%5%5%5%

Source : PREMIUM 2010 – LDP

vs 48%    55%    60%  

Foyers TOP5% = revenus annuels nets avant impôts du foyer >75k e

Pouvoir d’achatPouvoir d’achatPouvoir d’achat



51% se déclarent être hyper consommateurs51% se déclarent être hyper consommateurs51% se déclarent être hyper consommateurs51% se déclarent être hyper consommateurs51% se déclarent être hyper consommateurs

Source : PREMIUM 2010 – LDP

49 %Top acheteurs d’accessoires de luxe

Top investisseurs en TV Hi-FI

Top amateurs d’automobile

Top consommateurs de beauté

30 %

28 %

20 %

Top consommateursTop consommateursTop consommateurs



50% sont propriétaires d’une maison >300ke50% sont propriétaires d’une maison >300k50% sont propriétaires d’une maison >300k50% sont propriétaires d’une maison >300k50% sont propriétaires d’une maison >300k
e

50% sont propriétaires d’une maison >300k
e

50% sont propriétaires d’une maison >300k

Source : PREMIUM 2010 – LDP

 41%  possèdent une résidence secondaire
 22%  possèdent des biens financiers >150ke

 6%  passent des ordres au moins 1x / sem.

Soit les meilleures affinités de la presse news sur ces critères

PossesseursPossesseursPossesseurs
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